Was gehoért zu einer modernen Kanzleihomepage? Wie zu lang. Hier gilt die Devi-
werde ich im Netz gefunden? Wie wahle ich die richtige se: kurz und pragnant, wie
URL? Wie kann ich mit meinem Internetauftritt Kunden- 2z B. www.dbj.at.

beziehungen starken?

Wir wissen, dass unse-
re Website nicht at-
traktiv ist, doch die einzel-
nen Partner legen keinen
Wert darauf. — Dies hore
ich bei meinen Beratungs-
gesprachen leider oft. Da-
bei handelt es sich um er-
folgreiche Kanzleien, die
viel Wert auf ihre AuBen-
wirkung und die Kommu-
nikation legen.

Nicht gewartete, ver-
staubte Seiten - sowohl
vom Design als auch von
den Inhalten - sind Image-
Killer. Ihre Website ist die
verdffentlichte Visitenkar-
te. Im Schnitt verweilt ein
Besucher rund 2 %2 Minu-
ten auf Ihrer Webseite und
macht sich damit ein Bild
von lhnen.

In wenigen Jahren wird
das Smartphone die Inter-
netwelt beherrschen. Wer
nicht auf einem mobilen
Gerat aufscheint, ist , drau-
Ben”. Welches Bild ent-
steht im Kopf des Lesers,
wenn er sich am Smart-
phone lhre Homepage an-
schaut? Hoffentlich stoBt

ADVOKAT

lhr professioneller Auftritt im WEB

er auf einen modernen
Auftritt, aussagekraftige
Bilder, aktuelle Publikati-
onen und Medienberichte.
In einer solchen Kanzlei

tut sich etwas, die Rechts-
anwalte zeigen: Wir sind
auf unserem Gebiet mo-
derne Experten.

Bei der Webadresse ver-
wenden viele Anwalte ih-
ren Vor- und Nachnamen.
Dadurch wird die URL oft

Wie kann ein Website-

Auftritt optimiert werden?

® Wahlen Sie sich eine einpragsame URL.
® \Verwenden Sie professionelle Pressefotos von

Ihnen und lhrer Kanzlei.

® Ein Grafiker macht einen groBen Unterschied und
muss nicht die Welt kosten.

Bleiben Sie bei den Aussagen kurz und pragnant!
Erstellen Sie einen Presse- oder Newsbereich.
Richten Sie einen eigenen Kundenbereich ein.
Suchmaschinenoptimierung ist in Kombination

mit Keywords und aktuellen Inhalten keine He-
xerei. Sie mussen es schaffen, auf die erste oder
zweite Ergebnisseite zu kommen.

www.advokat.at

Lange Texte sind schwer
lesbar. Besser kurze und
pragnante Satze bzw. Ab-
Professionelle Pressefotos satze. Denn auch hier gilt,
muUssen nicht teuer sein die Verweildauer eines
und geben Ihnen eine per-  Online-Lesers liegt maxi-
sonliche Note. Beachte: mal bei 2 %2 Minuten.
Nicht nur Arbeitssituati- Jede Website sollte auch
onen wirken professionell.  einen News-Bereich bein-
halten, in dem es immer
wieder Neuheiten zu lesen
gibt. Ob eigene Presseaus-
sendungen oder Fachar-
tikel, ob Berichterstat-
tungen Uber die Teilnahme
an  Podiumsdiskussionen
oder Fachvortréage. Alle
aktuellen Informationen
zur und Uber die Kanzlei
sind erlaubt. Zusatzlich er-
hoéhen die sich andernden
Inhalte die Auffindbarkeit
in Suchmaschinen.
Moderne Softwareher-
steller, wie z.B. ADVOKAT,
bieten eine Einsicht in die
Akten lhres Klienten an.
lhr Kunde kann sich Uber
die durchgefuhrten Schrit-
te, die erstellten Schreiben
und die geplanten Ter-
mine in einem geschitz-
ten Bereich informieren.
Das ist die Krdénung Ih-
rer Homepage, sorgt fur
Transparenz und erhoht
die Kundenbindung. ®

Ein guter Grafiker erarbei-
tet mit Ihnen eine eigene
Corporate Identity. Die ei-
gens fur Sie entwickelte
Cl sollte sich zukunftig in
allen Kommunikations-
maBnahmen lhrer Kanzlei
wieder finden.

Aktion: Wenn Sie mir ein
E-Mail mit dem Betreff
+~ADVOKAT up2date” sen-
den, erhalten Sie eine ko-
stenlose Kurzanalyse lhrer
Website im Zuge eines
personlichen Beratungsge-
spraches.

Dr. Ute Kénighofer, Kommunikationsberatung
Schwerpunkt Finanzkommunikation und Rechtsanwélte
Telefon: 01 /479 97 24 - 32

E-mail: ute.koenighofer@ukcom.at

Homepage: www.ukcom.at
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